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SHOP

$ $ $

 یبدأ التسوق في
 رمضان في وقت
مبكر

 تویتر یقوم بالتأثیرات على
 قرارات  الشراء لصنع
القرار بطرق متعددة

 مستخدمي تویتر
 یریدون  التعرف على
 المزید عن المنتجات
والعروض والنصائح

:رمضان#
إحتفل مع تویتر

 مستخدمي تویتر انشط
في رمضان

 الترابط والتسوق
 ضروریة خلال شھر
رمضان

٤٤%
یتسوقون خارج بیوتھم

٤۷%
یزورون أسواق لیلیة

٥۹%
 من المستخدمین

 یحضرون احداث
رمضانیة

الإعلام الإجتماعي
 بمثابة ھمزة الوصل
بین العائلة و الأصدقاء

٤۷%
یتسوقون على الانترنت

٦۱%
 للوصول إلى المحتوى
الدیني على الانترنت

٦۲%
 یستخدمون وسائل الإعلام

 الاجتماعیة للتواصل مع العائلة
والأصدقاء

٤۰% ٦٤%
 من المستخدمین یتوقع زیادة نشاطھم على تویتر في

رمضان_#۲۰۱٥
من المستخدمین یقومون بمتابعة العلامات التجاریة

قبل میعاد اللإفطار

۷۳%
 یستخدمون تویتر لجمع النصائح من
 المستخدمین والعلامات التجاریة

الأخرى

۷۲%
 یستخدمون تویتر

 لاكتشاف الصفقات و
 العروض

٦۸%
 یستخدمون تویتر لاكتشاف
 ما  یقوم بشرائھ آخرون

۷۸%
 یستخدمون تویتر للتحقق من
 المعلومات حول العلامات

التجاریة أو المنتجات

٤٤%
 من مستخدمي تویتر تود أن
 تعرف نصائح صحیة في

الصیام

۳۸%
 من مستخدمي تویتر تود أن

 ترى عروض الأعیاد
والخصومات

٥۱%
 من مستخدمي تویتر یرغبون في
 رؤیة المزید من المعلومات حول

المنتجات الجدیدة

٤ من ٥
 سوف یستخدمون تویتر لاستكشاف العلامات التجاریة والمنتجات

للتسوق في رمضان

٦۲%
من مستخدمي تویتر ستبدأ التسوق ۱ شھر  قبل رمضان

Ramadan
Kareem
To You!




